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Ausgangssituation (1/2) marketmind

© Auch die 6sterreichische Bundesregierung hat sich ein groRRes
Ziel gesetzt: Osterreich soll bis 2040 klimaneutral werden.
Der Klima- und Energiefonds unterstutzt dieses Ziel mit
seinen Programmen und Initiativen und entwickelt
richtungsweisende Strategien, Konzepte und Programme in
den Bereichen Energie- und Mobilitatswende, Klimawandel
und Bewusstseinsbildung.

Die Programme des Klima- und Energiefonds verbinden
Politik, Wirtschaft und Wissenschaft, damit innovative
Losungen und Technologien rasch ihren Weg in den
heimischen Markt finden. Damit leisten Projekte des Klima-
und Energiefonds nicht nur einen Beitrag gegen die
Klimakrise, sondern auch zur Starkung der heimischen
Wirtschaft.

PR LY CUTTRETENNY Y SRR Y T N
] A ettt | Denn nicht nur seit der Corona-Krise sind die Unabhangigkeit

von globalen Produktionssystemen, die Krisenfestigkeit der
it ! & l Ty heimischen Wirtschaft und die Versorgungssicherheit der
4 Bevolkerung in allen Bereichen des taglichen Lebens von

1= — o entscheidender Bedeutung.
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Ausgangssituation (2/2)
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marketmind

© Insbesondere das Energieforschungsprogramm des
Klima- und Energiefonds ist ein zentrales Instrument der
osterreichischen Bundesregierung zur Umsetzung der
osterreichischen Klima- und Energiestrategie.
Es unterstutzt Forschungsvorhaben aus jenen Bereichen,
in welchen Osterreich ein Starkefeld besetzt, im
internationalen Vergleich eine gro3e Kompetenz aufweist und
die einen besonders wirkungsvollen Beitrag zu Klimaschutz
und Versorgungssicherheit leisten kdnnen.

O Gemeinsames Ziel aller geférderten Projekte ist die
Entwicklung einer CO2-freien Wirtschaft und Gesellschaft,
die Starkung der Innovationskraft heimischer Unternehmen
und die nachhaltige Nutzung regionaler Ressourcen.

© Doch wird die Energieforschung von der ésterreichischen
Bevolkerung uberhaupt wahrgenommen? Wie hoch ist die
Akzeptanz dafur bzw. gibt es Uberhaupt ein Bewusstsein fur
die Notwendigkeit dieser Forderungen?

Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |
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Zielsetzung marketmind

O Ziel dieses Projekt ist es herauszufinden, wie die
osterreichische Bevolkerung Uber Energieforschung denkt.
Um diese Frage beantworten zu konnen soll eine quantitative
Kurzbefragung zur Wahrnehmung und Akzeptanz der
Energieforschung durchgefiihrt werden.

Mit diesem Stimmungsbarometer soll die Wahrnehmung zur
Energieforschung und zur Rolle der 6ffentlichen Hand in
der Osterreichischen Bevolkerung und in heimischen
Unternehmen abgebildet werden. Die Erkenntnisse sollen in
einer Presseaussendung kommunikativ verwertet werden.

O Kurzfristig soll im Zuge dieser Befragung gleichzeitig eine
Edukation (Bildung und Aufklarung) der befragten
Osterreicherlnnen erfolgen.

O Langfristiges Ziel ist es die Energieforschung prominenter
in den Kopfen der Allgemeinheit zu verankern.
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Studiendesign
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Studiendesign | Osterreich marketmind

Befragung der dsterreichischen
Bevolkerung (représentativ nach Geschlecht,
Alter, Bildung, Bundesland) und
Osterreichischer Unternehmen

Bevolkerung: 516 Interviews
Unternehmen: 67 Interviews
(395 Daten Ubermittelt, davon nach

D Bereinigung der Dubletten 375 genutzt,
O Qualitatskriterien in der Feldphase entspricht einem Riicklauf von 18%)

= Feldphasenkontrolle durch die Projektleitung

= Test auf allen Endgeraten und Browsern CAWI (Computer Assisted Web Interviews)
= Kontrolle nach 5% und 20% der Stichprobe

= Elimination "Durchklicker" (Dauer, Antwortgute)

LOI: Bevélkerung 4 Minuten (Median)
LOI: Unternehmen 12 Minuten (Median)
Feldphase: 25. August — 13. September 2021
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Gestaltung des Fragebogens

marketmind

Einleitung &
Screening

© Demografie

Gesamt-

eindruck

PRE und
POST

O Gesamt-
eindruck von
der Energie-
forschung VOR
und NACH der
Befragung

Wichtigkeit der
Energie-
forschung fur
Osterreich

Persoénliche
Einstellun

O Nutzen der
Energie-
forschung

O Sinnhaftigkeit
von
Investitionen
der offentlichen
Hand

© Bedeutung der
Forschungs-
schwerpunkte

Innovations-
politik

O Bewusstsein
Uber das
Thema
Energie-
forschung

Interesse uber
Energie-
forschungs-
aktivitaten

Identifikation
mit dem Thema
Energie-
forschung

Made in
Austria &
Aufpreis-

bereitschaft

O OQualitats-
wahrnehmung
,Made in
Austria“

Kaufwahr-
scheinlichkeit
fir innovative
Energie-
technologien
aus Osterreich

Aufpreis-
bereitschaft

Blrger-

/ Unter-
nehmens-
beteiligung

Einfluss
von
Covid-19

© Wwahrschein-
lichkeit der
Beteiligung an
Projekten fur
neue Energie-
technologien

O Griinde dafur /
dagegen

Nutzen und
Ausblick in
die Zukunft

O Nutzen der

heimischen
Unternehmen
im Bereich
Energie-
forschung
Entwicklungs-

potenziale &
Wiinsche
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Charakterisierung
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Wer wurde befragt?




Befragte Personen und Ubersicht tiber Breaks marketmind

wd}

Geschlecht Alter Bildung Wohnsitz-Region Netto-Monats-
50% weiblich 20% 18-29 Jahre | 67% ohne Matura 30% Ost-Osterreich Einkommen
50% mannlich  21% 30-39 Jahre 33% mit Matura 35% West-Osterreich 23% € 1.999 oder weniger
21% 40-49 Jahre 35% Siid-Osterreich 22% € 2.000 - € 2.999
38% 50-65 Jahre 19% € 3.000 - € 3.999

AMARRAARD

16% € 4.000 oder mehr
21% keine Angabe

Bevdlkerung

Mitarbeiter-Anzahl Branche
B - nehmensstandort 19% < 10 MA 30% Energieversorgung

36% Ost-Osterreich 16% 10-19 MA 25% Herstellung von Waren
39% West-Osterreich 160/0 20_ 49 MA 21% freiberufliche / technische Dienstleistungen
.. 0 - . q q
25% Siid-Osterreich 15% 50-249 MA 12% Information und Kommunikation

9% Handel
33% 250 MA oder mehr 6(yz Bau

4% sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
Anmerkung: 1% Verkehr
Einteilung der Bundeslander in Regionen: 1% Grundstlicks- und Wohnungswesen

Ost-Ogterreich: W, NO . 1% Wasserversorgung und Abfallentsorgung
West-Osterreich: VBG, T, OO 19% sonstige Branche

Siid-Osterreich: KTN, STMK

Unternehmen

n = 516 (Bevolkerung); 67 (Unternehmen) Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




Befragte Personen marketmind

Unternehmensstandort Mitarbeiter-Anzahl

Prozent der Auskunftspersonen Prozent der Auskunftspersonen Prozent der Auskunftspersonen

1 Energieversorgung _ 30
Herstellung von Waren _ 25
33 freiberufliche / technische
DL 21
Information und - 12
Kommunikation
Handel - 9
Bau . 6
sonst. wirtschaftl. DL l 4

Verkehr

o |1

- Obt?rosterre|ch m 1 bis 4 Mitarbeiter .

H Steiermark Grundstiicks- und I 1
| 2

mWien m 5 bis 9 Mitarbeiter Wohnungswesen
Wasserversorgung und

mNi . ich - i i
lederdsterreic m 10 bis 19 Mitarbeiter Abfallentsorgung

m Tirol
m Karnten m 20 bis 49 Mitarbeiter sonstige Branche 19
Vorarlber : ) .
9 m 50 bis 249 Mitarbeiter 20% 40%

250 und mehr Mitarbeiter

.In welchem Bundesland ist Ihr Unternehmen bzw. das Unternehmen, in dem Sie arbeiten, angesiedelt?” | ,Wie viele Mitarbeiter (Sie selbst eingeschlossen) sind in Ihrem Betrieb
beschaftigt?” | ,In welcher Branche ist Ihr Unternehmen bzw. das Unternehmen, in dem Sie arbeiten tatig?“

n =67 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |
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Bevor wir in das Thema starten: Was ist eigentlich Energieforschung?

_ Mittels Forschung im Bereich Energiewesen werden Technologien
¢ entwickelt, die nach vielen Jahren fur die Bevolkerung leistbar zur
- Verfuigung gestellt werden kénnen.

Beispielsweise wird Photovoltaik bereits seit 1958 in der Raumfahrt
genutzt, spater diente sie auch zur Energieversorgung einzelner
elektrischer Gerate wie Taschenrechnern oder Parkscheinautomaten.
Heute ist das wichtigste Anwendungsgebiet die Stromerzeugung auf
Dachflachen und als Freiflachenanlagen, um konventionelle Kraftwerke zu
ersetzen.

Stimmungsbarometer Energieforschung 2021
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Gesamteindruck
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Wie ist der Gesamteindruck von der
Energieforschung in Osterreich?




Vorher-Nachher-Messung | Gesamteindruck Energieforschung in Osterreich marketmind

Phase 1) Messung vor der Befragung zum Thema Energieforschung

© Messung vor und nach der Befragung zum Thema Energieforschung, anhand
standardisierter und individueller Itembatterien, um den direkten Effekt der
Edukation zu evaluieren.

Phase 2) Messung nach der Befragung zum Thema Energieforschung

Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |
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Gesamteindruck Energieforschung PRE und POST marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

In beiden Zielgruppen hat sich der Eindruck zum Thema Energieforschung verbessert — besonders in der
Offentlichkeit ist der Eindruck sogar um 10% gestiegen (Top 2 Box).

wl}

Prozent der Auskunftspersonen

vor der Befragung 11

Bevdlkerung

nach der Befragung

vor der Befragung [/

Unternehmen

nach der Befragung

20% 40% 60% 80% 100% 0% 25% 50% 75% 100%

E m 1 = sehr guten Eindruck
st m1=sehrg o

3
4
5 = Uberhaupt keinen guten Eindruck

,Wenn Sie ganz allgemein an die Energieforschung in Osterreich denken: Welchen Gesamteindruck haben Sie insgesamt von der Energieforschung in Osterreich?“ |
,Welchen Gesamteindruck haben Sie nun insgesamt von der Energieforschung in Osterreich?“

n = 516/67 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |
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Gesamteindruck Energieforschung PRE und POST

nach Geschlecht, Alter, Bildung, Wohnsitz-Region und Einkommen

Bevolkerung Unternehmen 1

In allen Subgruppen ist eine Verbesserung wahrnehmbar — die Edukation wirkt! Besonders Manner, 40-49-
0 Jahrige, Osterreicherlnnen ohne Matura aber auch Personen mit héherem Einkommen sowie Personen aus
Ost- und West-Osterreich haben einen besseren Eindruck nach der Befragung.

| —
e vorder Befragung
L Prozent der Auskunftspersonen

Gesamt [HEI 38 43

S—
G\Gj/‘« nach der Befragung

Prozent der Auskunftspersonen

Gesamt 34

Top 2 Box
I 60

Top 2 Box
. 50

Geschlecht
weiblich 38
méannlich BENTEETTT 49
Alter
18-29 Jahre 43
30-39 Jahre 38
40-49 Jahre [ 36 45
50-65 Jahre [ 38 46
Bildung
ohne Matura [EIi 38 46
mit Matura ] 39 38
Wohnsitz-Region
Ost-Osterreich 45
West-Osterreich 47
Siid-Osterreich 39
Einkommen
€ 1.999 oder weniger [Hil] 39 45 6
€ 2.000 - € 2.999 42 5
€ 3.000 - € 3.999 45 4
€ 4.000 oder mehr [Nl 37 41 10

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m 1 = sehr guten Eindruck
m2
3
4
5 = Uberhaupt keinen guten Eindruck

. s3
47

. 56
s =8
I 45
I 46

. 49
. 52

. 45
. 48
. 55

. 49
I 50
I 5o
. 49

0% 50% 100%

@ @)

Geschlecht
weiblich

mannlich

Alter

18-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-65 Jahre
Bildung

ohne Matura

mit Matura
Wohnsitz-Region
Ost-Osterreich
West-Osterreich
Sud-Osterreich
Einkommen

€ 1.999 oder weniger
€ 2.000 - € 2.999
€ 3.000 - € 3.999
€ 4.000 oder mehr

16
19

16
17

18 40 |

15

18 |44 |

13
20

0%

u?2
3
4

5 = Uberhaupt keinen guten Eindruck

44
40

47
39

46

Y4
39

40%

m 1 = sehr guten Eindruck

32
37

36
30
28
40

34
36

85
33
85

34

29 6
29

35 4

80% 100%

. 0
e 550

s 50
Il 65
s 20
. 55

s 0 0
59

e s O
1 Q
s 59

Il 60
I 62
s 00
s 50

0% 50% 100%

S )

,Wenn Sie ganz allgemein an die Energieforschung in Osterreich denken: Welchen Gesamteindruck haben Sie insgesamt von der Energieforschung in Osterreich?“ |
,Welchen Gesamteindruck haben Sie nun insgesamt von der Energieforschung in Osterreich?*

n =516 (258/258/103/108/109/196/345/171/153/180/183/117/114/97/80) Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |
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Bei den Unternehmen hat sich der Eindruck besonders in West-Osterreich und bei Betrieben, die Waren
herstellen, verbessert.

Gesamteindruck Energieforschung PRE und POST

nach Unternehmensstandort, Mitarbeiter-Anzahl und Branche

Gesamt
Unternehmensstandort
Ost-Osterreich
West-Osterreich
Stid-Osterreich
Mitarbeiter-Anzahl
<10 MA*

10-19 MA*

20-49 MA*

50-249 MA*

250 MA oder mehr
Branche
Herstellung Waren
Energieversorgung
freiberufl./techn. DL*

sonstige Branchen

0% 20%

vor der Befragung

Prozent der Auskunftspersonen

7 46

6

540 ¥l

13 41
40%

31

43

60%

m 1 = sehr guten Eindruck

2
3
4

5 = Uberhaupt keinen guten Eindruck

34

14
13

100%

0% 50%

@ @)

(@

Gesamt

Top 2 Box

B 54

Unternehmensstandort
Ost-Osterreich

B ss
B 54
. 47

West-Osterreich
Siid-Osterreich
Mitarbeiter-Anzahl
< 10 MA*

10-19 MA*

20-49 MA*

50-249 MA*

250 MA oder mehr

Bl 46
Bl s
. 73
N e0
BN 5o

Branche
Herstellung Waren

[
B 45
B 43
. s

100%

Energieversorgung
freiberufl./techn. DL*

sonstige Branchen

0% 20%

nach der Befragung
Prozent der Auskunftspersonen

6 54 30

54

[ T
N so
BN s0
N 66

40%  60%

m 1 = sehr guten Eindruck
u2
3
4
5 = Uberhaupt keinen guten Eindruck

80% 100% 0% 50% 100%

S )

,Wenn Sie ganz allgemein an die Energieforschung in Osterreich denken: Welchen Gesamteindruck haben Sie insgesamt von der Energieforschung in Osterreich?“ |
,Welchen Gesamteindruck haben Sie nun insgesamt von der Energieforschung in Osterreich?“

n = 67 (24/26/17/13/11/11/10/22/17/20/14/32) | *kleine Stichprobe

Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |
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Key Findings

Durch Edukation
Ve rbesse run g i m © Jedelr zweite Osterreicherln und jedes zweite Unternehmen

hatte vor der Befragung einen (sehr) guten Eindruck von der

G esa mte i N d ruc k Energieforschung in Osterreich.

. © In beiden Zielgruppen ist der Eindruck nach der Befragung
| n d e r weiter gestiegen (Bevolkerung: +10%, Unternehmen: +6%).
Besonders bei Betrieben in Westosterreich hat sich der

BeV6 I ke run g un d Gesamteindruck stark verbessert.
bei Unternehmen!

Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 | 22
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Bewusstsein,
Interesse &
|dentifikation

Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 | 23



marketmind

2

Wie stark 1st Bewusstsein, Interesse
und ldentifikation mit der
Energieforschung?




Bewusstsein, Interesse & Identifikation mit Energieforschung | Uberblick marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

Beschaftigung mit dem Interesse liber Identifikation mit dem
Thema vor der Befragung Energieforschungsaktivitaten Thema Energieforschung

23% 84% 47% 91% 29% 80%

... haben sich vor der ... haben (sehr) grolRes ... identifizieren sich (sehr)
Befragung schon (sehr) Interesse mehr Uber stark mit dem Thema
stark mit dem Thema Energieforschungs- Energieforschung

Energieforschung beschatftigt. aktivitaten zu erfahren. in Osterreich.

(LI
~, 4

-

@‘ Anmerkung: Die Top2 Box umfasst all jene Befragten, die auf einer Skala von 1 bis 5 die Note 1 oder 2 vergeben haben.

,Wie sehr haben Sie sich vor dieser Befragung mit dem Thema Energieforschung beschaftigt?“ | ,Wie hoch ist lhr Interesse tUber Energieforschungsaktivitaten dsterreichischer
Forschungseinrichtungen und Unternehmen zu erfahren?“ | ,Wie stark identifizieren Sie sich persdnlich mit dem Thema Energieforschung in Osterreich?*

n =516/67 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |



Beschaftigung mit dem Thema Energieforschung marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

8 von 10 Unternehmen haben sich mit dem Thema bereits im Vorfeld der Befragung beschaftigt.
In der Bevdlkerung ist dies nur knapp ein Viertel der Befragten.

Prozent der Auskunftspersonen

Bevdlkerung 6

40% 60% 80% 100% 0% 25% 50% 75% 100%

3 4 5 = Gberhaupt nicht Q ﬁ 0

»Wie sehr haben Sie sich vor dieser Befragung mit dem Thema Energieforschung beschaftigt?“

n = 516/67 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |
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Bevolkerung + Unternehmen

Besonders Osterreicherlnnen mit Matura bzw. hohem Einkommen haben sich schon mit dem Thema befasst.
0 Bei den Unternehmen ist der Anteil insgesamt sehr hoch - insbesondere Betriebe in Ost- und Siid-Osterreich
und Betriebe der Energieversorgungs-Branche haben sich sehr stark mit dem Thema beschaftigt.

Beschaftigung mit dem Thema Energieforschung
nach demografischen Kriterien

.ﬂ Bevolkerung

Prozent der Auskunftspersonen

Gesamt 37 24
Geschlecht
weiblich 36 25
mannlich B = 38 23
Alter
18-29 Jahre [EN T 34 26
30-39 Jahre BENEL 35 25
40-49 Jahre 38 25
50-65 Jahre 39 22
Bildung
ohne Matura =00 38 22
mit Matura W@ il 34 27
Wohnsitz-Region
Ost-Osterreich 36 24
West-Osterreich [l 37 21
Siid-Osterreich G0 38 28
Einkommen
€ 1.999 oder weniger IENTEN 43 19
€2.000-€2999 2w 36 25
€ 3.000 - € 3.999 36 28
€ 4.000 oder mehr 34 19

0% 20% 40% 60% 80%

m1 = sehr
m2
3
4
5 = Uberhaupt nicht

16

12
20

15
19
19

13

18
11

17
17
13

19
14
11
15

100%

Top 2 Box
i 23

Gesamt

Unternehmensstandort

Bl 26 i
Ost-Osterreich

M 20

West-Osterreich

B 26 Sud-Osterreich

M 21
18 Mitarbeiter-Anzahl

26 < 10 MA*

10-19 MA*

2L 20-49 MA*

28

50-249 MA*

24 250 MA oder mehr
25 B h

22 ranche

Herstellung Waren

18

Energieversorgung
B 25
25
mm 3@

freiberufl./techn. DL*

sonstige Branchen

0% 50% 100%

@ @)

»Wie sehr haben Sie sich vor dieser Befragung mit dem Thema Energieforschung beschaftigt?“

n =516 (258/258/103/108/109/196/345/171/153/180/183/117/114/97/80); 67 (24/26/17/13/11/11/10/22/17/20/14/32) |

*kleine Stichprobe

0% 20% 40% 60%  80%

E Unternehmen
IAZNY _

Prozent der Auskunftspersonen

15

50 42 8

38 31 31

I T T A

62 | 31
18 9
18
20
14

18 6
10

50 29 21

47 44 9

100% 0% 50% 100%

S )

m1 = sehr
u2
3
4
5 = Uberhaupt nicht

Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




Interesse an Energieforschungsaktivitaten marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

Die Unternehmen haben ein sehr starkes Interesse mehr Uber die Forschungsaktivitaten osterreichischer
Einrichtungen/Unternehmen zu erfahren. In der Bevolkerung hat jeder Zweite Interesse.

Prozent der Auskunftspersonen

—

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 25% 50% 75% 100%

m 1 = sehr starkes Interesse m2 3 m4 m5 = Uberhaupt kein Interesse Q ﬁ 0

,Wie hoch ist Ihr Interesse Uber Energieforschungsaktivitaten osterreichischer Forschungseinrichtungen und Unternehmen zu erfahren?*

n = 516/67 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




Interesse an Energieforschungsaktivitaten
nach demografischen Kriterien

Osterreicherlnnen tber 50 Jahre, mit Matura bzw. mit Ansassigkeit in Ost-Osterreich haben

marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

Uberdurchschnittliches Interesse am Thema. Bei den Unternehmen zeigen Sid-Osterreich und Betriebe, die

sich mit der Herstellung von Waren beschéaftigen, das grofite Interesse.

Prozent der Auskunftspersonen Prozent der Auskunftspersonen
Gesamt [k 34 S/ 12 4 Gesamt 58 33 9

Geschlecht Unternehmensstandort

weiblich 2 38 37 103 s so - .
mé’lnnlich 13 30 38 14 5 - 44 Ost—Osterrelch 8
Alter West-Osterreich 62 27 12

18-29 Jahre 36 16 5 . 43 sid-Osterreich [N e

30-39 Jahre EE 29 45 95 B 41

40-49 Jahre ¥ 31 38 13 6 . 43 Mitarbeiter-Anzahl

50-65 Jahre K 41 34 12 Q) <10 MA* 15
1019 MA*

Bildung
ohne Matura [ 30 39 12 4 20-49 MA* 55 )
50-249 MA* 80 g0} 10

mit Matura 34 12 3
250 MA oder mehr 68 18 14

Wohnsitz-Region
Branche

Top 2 Box
47

. 44
_520

55 @)
. 43
. 44

Sud-Osterreich K] 31 38 15 4
Einkommen
freiberufl./techn. DL* 21
€ 3.000 - € 3.999 34 14 2 Bl 49 .
€ 4.000 oder mehr JEH] 34 36 13 I8 - s sonstige Branchen o ZN 6
m2 u?2
3 3

Ost-Osterreich 30 11 4
Herstellung Waren 65 29 6
€ 1.999 oder weniger IIFE) 28 40 8 4 . 47
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 50% 100% 0%  20% 40% 60% 80% 100%
4 4

West-Osterreich [IEEE 32 43 10 4
Energieversorgung 15
€2.000 - €2.999 [ 38 33 13 6 . 47
m 1 = sehr starkes Interesse -] _0 m 1 = sehr starkes Interesse
5 = Uberhaupt kein Interesse 5 = Uberhaupt kein Interesse

,Wie hoch ist Ihr Interesse Uber Energieforschungsaktivitaten osterreichischer Forschungseinrichtungen und Unternehmen zu erfahren?*

n =516 (258/258/103/108/109/196/345/171/153/180/183/117/114/97/80); 67 (24/26/17/13/11/11/10/22/17/20/14/32) |
*kleine Stichprobe

Top 2 Box

I o

. o2
N ss
e -9

N s
I 100
I 100
I 20
N e

I -+ O
S
[ e
. o4

0% 50% 100%

S )
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Identifikation mit dem Thema Energieforschung marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

8 von 10 Unternehmen identifizieren sich mit dem Thema.
In der Bevolkerung identifiziert sich nur jeder Dritte mit dem Thema Energieforschung.

Prozent der Auskunftspersonen Top 2 Box

Bevolkerung 43 16 12 29

Sleleletele
Unternehmen 41 39 15

20% 40% 60% 100% 0% 25% 50% 75% 100%

m 1 = starke ldentifikation
" O )

3
4
5 = Uberhaupt keine Identifikation

,Wie stark identifizieren Sie sich persénlich mit dem Thema Energieforschung in Osterreich?“

n = 516/67 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

In der Bevolkerung identifizieren sich Frauen und Osterreicherlnnen mit Matura am ehesten mit dem Thema.
Bei den Unternehmen ist die Identifikation in Ost-Osterreich am gréRten.

|[dentifikation mit dem Thema Energieforschung
nach demografischen Kriterien

W Bevolkerung

Prozent der Auskunftspersonen

Gesamt 43 16 12 Gesamt 41 39 15 5
Geschlecht

weiblich EEEmZ2mN 42 14 8 e 36 Untemehmen?“““_’:
mannlich 43 18 16 M 23 Ost-Osterreic 48 43 44

Alter West-Osterreich 35 38 23 4

18-29 Jahre [EIRZT 42 15 13 Bl 30 siid-Osterreich 41 35 18 6

30-39 Jahre IENE 42 14 15 Bl 28
Mitarbeiter-Anzahl

40-49 Jahre 2 43 15 14 . 27
50-65 Jahre 25 43 18 '8 e 3 <10 MA* 8 8
10-19 MA* 55 27 KR

E Unternehmen
IAZNY _

Top 2 Box Prozent der Auskunftspersonen

Bl 29

Bildung

ohne Matura

mit Matura
Wohnsitz-Region
Ost-Osterreich
West-Osterreich
Siid-Osterreich
Einkommen

€ 1.999 oder weniger
€2.000 - € 2.999
€ 3.000 - € 3.999
€ 4.000 oder mehr

0% 20% 40% 60% 80% 100%

46
36

15

17

12
12

27

mm 50

20-49 MA* | IEETE I o
50-249 MA* 50 40 10

42 17 12
43 13 14
43 18 9

42 13 12
48 15 10
46 19 8
2 30 15 18

m 1 = starke Identifikation
m2
3
4
5 = Uberhaupt keine Identifikation

Bl 30
Bl 29
Bl 29

250 MA oder mehr

Branche
Herstellung Waren

Bl 33
27
27
B 37

Energieversorgung
freiberufl./techn. DL*

sonstige Branchen

0% 50% 100%

@ @)

,Wie stark identifizieren Sie sich persénlich mit dem Thema Energieforschung in Osterreich?“

n =516 (258/258/103/108/109/196/345/171/153/180/183/117/114/97/80); 67 (24/26/17/13/11/11/10/22/17/20/14/32) |

*kleine Stichprobe
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marketmind
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Wie stark wird Forschungs- und
Innovationspolitik befarwortet?




Forschungs- und Innovationspolitik | Top 5 marketmind

ade
™

97% befiirworten die Starkung
Osterreichs als
96% befiirworten die Produktionsstandort far

internationale Positionierung ~ Nnovative Energietechnologien

Osterreichs als Vorreiter bei | —
innovativen Energietechnologien

93% meinen die Politik soll ein
Umfeld schaffen, damit
Energietechnologien entwickelt in
Osterreich auch in Osterreich
ausprobiert werden kdnnen

o
2 |
@ 92% meinen, dass bei der 6ffentlichen Beschaffung

der Anteil innovativer Energietechnologien
hergestellt in Osterreich steigen soll

offentlichen Ausgaben fur F&E von

@ 91% unterstiitzen eine Erhdhung der
Osterreichischen Energietechnologien
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Forschungs- und Innovationspolitik marketmind

Besonders hohe Beflirwortung von den Unternehmen zur Stéarkung Osterreichs als Produktionsstandort fir
innovative Energietechnologien! Jedes achte Unternehmen ist der Meinung, dass das Ziel der
Klimaneutralitat 2040 mit aktuellem Stand der Technik nicht erreichbar ist.

Prozent der Auskunftspersonen

befiirworte Starkg. O. als Produktionsstandort fir innovat. 75

Energietechnolog.

befurworte intern. Positionierg. O. als Vorreiter bei innovat.
Energietechnolog.

Politik soll Umfeld schaffen, damit Energietechnolog.
entwickelt in O. auch in O. ausprobiert werden kénnen

Bei 6ffent. Beschaffg. soll Anteil innovat. Energietechnolog.
hergestellt in O. steigen

unterstutze Erhéhung der offentl. Ausgaben fiir F&E von
Osterr. Energietechnol.

beflirworte zweckgewidm. Verwendg. von Steuereinnahmen
fur F&E im Energiebereich

Bundesregierung soll Fokus auf Klimaschutz mit
Technologien ,Made in Austria“ setzen

Ziel der Klimaneutralitat 2040 mit aktuellem Stand der
Technik nicht erreichbar

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 25% 50% 75% 100%

m1 =stimme vollkommen zu 2 = 3 =4 m5 = stimme Uberhaupt nicht zu Q ﬁ 0

,Nun interessiert uns Ihre Meinung zu Aspekten der Forschungs- und Innovationspolitik. Inwiefern stimmen Sie folgenden Aussagen zu?“

n =67 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021




Forschungs- und Innovationspolitik marketmind
nach Unternehmensstandort

Unternehmen in Stid-Osterreich stimmen deutlich weniger zu, dass die Politik ein Umfeld fiir Energie-
technologie schaffen soll, wo entwickelt und ausprobiert werden kann, aber sind deutlich starker der
Meinung, dass die Bundesregierung einen Fokus auf Klimaschutz ,Made in Austria“ setzen soll.

befurworte Starkg. O. als Produktionsstandort fiir innovat.
Energietechnolog.

befuirworte intern. Positionierg. O. als Vorreiter bei innovat.
Energietechnolog.

Politik soll Umfeld schaffen, damit Energietechnolog.
entwickelt in O. auch in O. ausprobiert werden kénnen

Bei ¢ffent. Beschaffg. soll Anteil innovat. Energietechnolog.
hergestellt in O. steigen

unterstutze Erhéhung der offentl. Ausgaben fiir F&E von
Osterr. Energietechnol.

beflirworte zweckgewidm. Verwendg. von Steuereinnahmen
fir F&E im Energiebereich

Bundesregierung soll Fokus auf Klimaschutz mit Technologien
,Made in Austria“ setzen

Ziel der Klimaneutralitat 2040 mit aktuellem Stand der Technik
nicht erreichbar

Stimmungsbarometer Energieforschung 2021




Forschungs- und Innovationspolitik marketmind

nach Mitarbeiter-Anzahl

befiirworte Starkg. O. als Produktionsstandort fiir innovat. Top 2 Box
Energietechnolog.

befiirworte intern. Positionierg. O. als Vorreiter bei innovat.
Energietechnolog.

Politik soll Umfeld schaffen, damit Energietechnolog.
entwickelt in ©. auch in O. ausprobiert werden kénnen

Bei ¢ffent. Beschaffg. soll Anteil innovat. Energietechnolog.
hergestellt in O. steigen

unterstitze Erhohung der 6ffentl. Ausgaben fir F&E von
Osterr. Energietechnol.

beflrworte zweckgewidm. Verwendg. von Steuereinnahmen
fir F&E im Energiebereich

Bundesregierung soll Fokus auf Klimaschutz mit Technologien
,Made in Austria“ setzen

Ziel der Klimaneutralitat 2040 mit aktuellem Stand der Technik
icht erreichb
nicht erreichbargy,, 20% 40% 80% 100%

stimme Uberhaupt ===-Gesamt =< 10 MA* 10-19 MA* stimme
nicht zu 20-49 MA* — 50-249 MA* — 250 MA oder mehr vollkommen zu

»,Nun interessiert uns lhre Meinung zu Aspekten der Forschungs- und Innovationspolitik. Inwiefern stimmen Sie folgenden Aussagen zu?“

n =67 (13/11/11/10/22) | *kleine Stichprobe Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




Forschungs- und Innovationspolitik marketmind

nach Branche

befiirworte Starkg. O. als Produktionsstandort fiir innovat. Top 2 Box
Energietechnolog.

befiirworte intern. Positionierg. O. als Vorreiter bei innovat.
Energietechnolog.

Politik soll Umfeld schaffen, damit Energietechnolog.
entwickelt in ©. auch in O. ausprobiert werden kénnen

Bei ¢ffent. Beschaffg. soll Anteil innovat. Energietechnolog.
hergestellt in O. steigen

unterstitze Erhohung der 6ffentl. Ausgaben fir F&E von
Osterr. Energietechnol.

beflrworte zweckgewidm. Verwendg. von Steuereinnahmen
fir F&E im Energiebereich

Bundesregierung soll Fokus auf Klimaschutz mit Technologien
,Made in Austria“ setzen

Ziel der Klimaneutralitat 2040 mit aktuellem Stand der Technik
icht erreichb
nicht erreichbargy,, 20% 40% 60% 80% 100%

stimme iiberhaupt -ewe(Cesamt Herstellung Waren Energieversorgung stimme
nicht zu freiberufl./techn. DL* = sonstige Branchen vollkommen zu

,Nun interessiert uns Ihre Meinung zu Aspekten der Forschungs- und Innovationspolitik. Inwiefern stimmen Sie folgenden Aussagen zu?“

n =67 (17/20/14/32) | *kleine Stichprobe Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |
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Welchen Einfluss hat die Corona-
Krise auf die Forschungs- und
Innovationspolitik?




Einfluss von Covid-19

710%

Die Investitionspramie
(September 2020 bis Februar
2021 — Schwerpunkt
Okologisierung) stellte eine
wichtige
Nachfragedeterminante dar.

(WL
N -
,©\

)TN

-

Die Corona-Krise hatte keinen
racklaufigen Effekt auf die
Forschungs- und
Innovationsaktivitaten im
Bereich Energietechnologien in
meinem Unternehmen.

»Wie sehr treffen die folgenden Aussagen aus lhrer Sicht zu?“

n==67

([
WO
e

W
&
SN

Durch die Corona-Krise setzte die
Bundesregierung vermehrt
Forderschwerpunkte zum

Ausbau grtuner Technologien.

marketmind

(e
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v

32%

Durch die Corona-Krise setzte die
Bundesregierung vermehrt
Forderschwerpunkte zur
Forschung und Entwicklung
griner Technologien.
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Einfluss von Covid-19 marketmind

o Besonders die Investitionspramie stellte eine wichtige Nachfragedeterminante fur die Unternehmen dar.

Prozent der Auskunftspersonen

Investitionspramie stellte eine wichtige 3 38
Nachfragedeterminante dar

kein rucklaufiger Effekt auf die Forschungs- und

Innovationsaktivitaten im Bereich Energietechnologien 22

im Unternehmen

Bundesregierung setzte vermehrt Férderschwerpunkte
zum Ausbau griiner Technologien

3

22

29

Bundesregierung setzte vgrmehrt FC:;_rderschwerpun!(te
zur Forschung und Entwicklung griiner Technologien

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 25% 50% 75% 100%

m 1 = trifft vollkommen zu m2 = 3 m 4 m5 = trifft GUberhaupt nicht zu Q ﬁ 0

»Wie sehr treffen die folgenden Aussagen aus lhrer Sicht zu?“

n =67 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




Einfluss von Covid-19 marketmind

nach Unternehmensstandort ( - w
Bevolkerung

Unternehmen aus Siid-Osterreich stimmen am wenigsten zu, dass die Corona-Krise keinen riicklaufigen
Effekt auf die Forschungs-/Innovationsaktivitaten hatte und sind deutlich starker der Meinung, dass die
Bundesregierung vermehrt Forderschwerpunkte gesetzt hat.

Investitionspramie stellte eine wichtige
Nachfragedeterminante dar

kein rucklaufiger Effekt auf die Forschungs- und
Innovationsaktivitdten im Bereich Energietechnologien
im Unternehmen

Bundesregierung setzte vermehrt Férderschwerpunkte
zum Ausbau griiner Technologien

Bundesregierung setzte vermehrt Férderschwerpunkte
zur Forschung und Entwicklung griiner Technologien
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Einfluss von Covid-19 marketmind

nach Mitarbeiter-Anzahl

Investitionspramie stellte eine wichtige P 2 B0x
Nachfragedeterminante dar

kein rucklaufiger Effekt auf die Forschungs- und
Innovationsaktivitdten im Bereich Energietechnologien
im Unternehmen

Bundesregierung setzte vermehrt Férderschwerpunkte
zum Ausbau griiner Technologien

Bundesregierung setzte vermehrt Forderschwerpunkte
zur Forschung und Entwicklung grtiner Technologleno% 20% 80% 100%

trifft Gberhaupt ===-Gesamt =< 10 MA* 10-19 MA* trifft vollkommen
nicht zu 20-49 MA* — 50-249 MA* — 750 MA oder mehr zZu

»Wie sehr treffen die folgenden Aussagen aus lhrer Sicht zu?“

n =67 (13/11/11/10/22) | *kleine Stichprobe Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




Einfluss von Covid-19 marketmind

nach Branche

Investitionspramie stellte eine wichtige ' P 2 B0x
Nachfragedeterminante dar

kein rucklaufiger Effekt auf die Forschungs- und
Innovationsaktivitdten im Bereich Energietechnologien
im Unternehmen

Bundesregierung setzte vermehrt Férderschwerpunkte
zum Ausbau griiner Technologien

Bundesregierung setzte vermehrt Forderschwerpunkte
zur Forschung und Entwicklung grtiner Technologleno% 20% 60% 80% 100%

trifft Gberhaupt - Cesamt Herstellung Waren Energieversorgung trifft vollkommen
nicht zu freiberufl./techn. DL* — S0Nstige Branchen Zu

»Wie sehr treffen die folgenden Aussagen aus lhrer Sicht zu?“

n =67 (17/20/14/32) | *kleine Stichprobe Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




Key Findings

Bewusstsein,
Interesse und

Identifikation bei

Unternehmen
hoch — In der
Bevolkerung noch
Potential nach
oben vorhanden!

o

marketmind

Knapp ein Viertel der Osterreicherlnnen und 8 von 10
Unternehmen haben sich mit dem Thema Energieforschung
schon vor der Befragung (sehr) stark beschaftigt — besonders
Betriebe aus Ost- und Stid-Osterreich haben sich mit dem
Thema zuvor schon intensiver befasst.

Jede/r zweite Osterreicherln und 9 von 10 Unternehmen sind
(sehr) interessiert mehr Uber Energieforschungsaktivitaten
zu erfahren.

Knapp jede/r dritte Osterreicherin und 8 von 10 Unternehmen
identifizieren sich (sehr) stark mit dem Thema
Energieforschung in Osterreich — Giberdurchschnittlich
identifizieren sich Betriebe aus Ost-Osterreich mit der
Energieforschung.
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Key Findings

Unternehmen
sind starke

Befurworter der
Forschungs- und
Innovations-
politik!

o

marketmind

Die Unternehmen befiirworten fast einstimmig die Starkung
Osterreichs als Produktionsstandort fiir innovative
Technologien (97%), die internationale Positionierung
Osterreichs als Vorreiter bei innovativen Energietechnologien
(96%) und die Schaffung eines Umfelds durch die Politik,
welches die Entwicklung und Testung von
Energietechnologien in Osterreich ermoglicht (93%).

Covid-19 hatte laut Angabe der Unternehmen auch auf die
Forschungs-/Innovationspolitik einen Einfluss — fur 70% der
Unternehmen stellte die Investitionspramie daher eine
wichtige Nachfragedeterminante dar. Jedes zweite
Unternehmen gibt trotzdem an, dass die Corona-Krise einen
rucklaufigen Effekt auf die Forschungs- und Innovations-
aktivitaten bei Energietechnologien im eigenen Unternehmen
hatte.
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Wichtigkeit der
Energieforschung
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Wie wichtig wird die
Energieforschung eingeschatzt?




Wichtigkeit der Energieforschung

MR - -schétzen die

Energieforschung
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Osterreich in Zukunft 2 2 2
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Wichtigkeit der Energieforschung marketmind

0 Energieforschung wird an Bedeutung zunehmen!

Prozent der Auskunftspersonen Top 2 Box

Wichtigkeit Energieforschung aktuell 358 - 89

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 25% 50% 75% 100
m1 =sehrwichtig m2 3 =4 m5 = (berhaupt nicht wichtig

+ 4%

Prozent der Auskunftspersonen Top 2 Box !
Wichtigkeit Energieforschung in Zukunft 78 il5 43 - 93

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 25% 50% 75% 100%

m 1 = deutlich wichtiger werden m2 3 m4 m5 = deutlich unwichtiger werden Q _ O

,Wie wichtig schatzen Sie die Energieforschung fir Osterreich aktuell ein?“ | ,Wie wichtig wird das Thema Energieforschung in den nachsten Jahren flr Osterreich werden?*

n = 67; 67 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




marketmind

Obwohl die Energieforschung aktuell schon als sehr wichtig eingestuft wird, wird das Thema bei
Unternehmen in Zukunft noch wichtiger werden — besonders bei Betrieben der Energiebranche. Einzig und

Wichtigkeit der Energieforschung

nach Unternehmensstandort, Mitarbeiter-Anzahl und Branche

allein in West-Osterreich wird eine geringfiigige Abnahme der Wichtigkeit prognostiziert.

Gesamt
Unternehmensstandort
Ost-Osterreich
West-Osterreich
Stid-Osterreich
Mitarbeiter-Anzahl
<10 MA*

10-19 MA*

20-49 MA*

50-249 MA*

250 MA oder mehr
Branche
Herstellung Waren
Energieversorgung
freiberufl./techn. DL*

sonstige Branchen

0% 20%

,Wie wichtig schatzen Sie die Energieforschung fir Osterreich aktuell ein?“ | ,Wie wichtig wird das Thema Energieforschung in den nachsten Jahren flr Osterreich werden?*

n = 67 (24/26/17/13/11/11/10/22/17/20/14/32) | *kleine Stichprobe

Prozent der Auskunftspersonen
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I 100
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250 MA oder mehr
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Herstellung Waren

Energieversorgung
freiberufl./techn. DL*

sonstige Branchen

100% 0%
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Sinnhaftigkeit von Investitionen der 6ffentlichen Hand marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

o In der sterreichischen Bevolkerung erachten 3 von 4 Personen Investitionen der 6ffentlichen Hand als
sinnvoll — unter den Unternehmen beurteilen fast alle dies als sinnvoll.

Prozent der Auskunftspersonen

Bevdlkerung

Unternehmen

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 25% 50% 75% 100%

m1 =sehrsinnvoll @2 3 m4 m5 = {iberhaupt nicht sinnvoll Q ﬁ 0

»Wie sinnvoll ist es lhrer Meinung nach, wenn die 6ffentliche Hand in Forschung und Innovationen in Osterreich investiert?*

n = 516/67 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




Sinnhaftigkeit von Investitionen der 6ffentlichen Hand marketmind

nach demografischen Kriterien

In der Bevolkerung erachten Frauen, 50+-Jahrige, Osterreicherinnen mit Matura und Ost-Osterreicherinnen
Investitionen der 6ffentlichen Hand sinnvoll. Bei Unternehmen stimmt West-Osterreich vollsténdig der
Sinnhaftigkeit zu.

Prozent der Auskunftspersonen Top 2 Box Prozent der Auskunftspersonen Top 2 Box

Gesamt 46 31 18 3 I 77 Gesamt 78 18 &l I s

Geschlecht nternehmensstandort
weiblich 15 3 . 81

mannlich v 29 22 73 Ost-Osterreich = x4 i
Alter West-Osterreich 81 19 ] 1000

18-29 Jahre 34 39 I 73 siid-Osterreich 65 YR 12 I ss
30-39 Jahre 45 I 77

40-49 Jahre e 2 Mitarbeiter-Anzahl

50-65 Jahre 510 < 10 MA* I 100

Bildung 10-19 MA* 64 27 9 s o

ohne Matura I 75
. 20-49 MA* 82 18 B 100
mit Matura s 31

Wohnsitz-Region 50-249 MA* 80 20 B 100
Ost-Osterreich s 31 @ 250 MA oder mehr 77 14 3 s o
West-Osterreich . 76
L . Branche
Siid-Osterreich . 75

Einkommen Herstellung Waren 82 12 I3 s o4
€ 1.999 oder weniger I 75 Energieversorgung G | 55 L KN

€2.000 - €2.999 I 79 freiberufl./techn. DL* 79 21 P 100
€3.000 - € 3.999 I 77 : h
€ 4.000 oder mehr — sonstige Branchen 84 16 B 100

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 50% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 50% 100%

m 1 = sehr sinnvoll © ) m 1 = sehr sinnvoll o @

m2 u2
3 3
4 4
5 = Uberhaupt nicht sinnvoll 5 = Uberhaupt nicht sinnvoll

»Wie sinnvoll ist es lhrer Meinung nach, wenn die 6ffentliche Hand in Forschung und Innovationen in Osterreich investiert?*

n =516 (258/258/103/108/109/196/345/171/153/180/183/117/114/97/80); 67 (24/26/17/13/11/11/10/22/17/20/14/32) |
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Welcher Nutzen wird der
Energieforschung zugeschrieben?




Nutzen der Energieforschung | Top 5 Grunde

..ﬂ Bevolkerung

83% positiver Beitrag zum Klimaschutz

81% Abtausch von fossilen durch
erneuerbare Energien

80% Versorgungssicherheit / reduziert
Abhangigkeit von Energieimporten

79% wichtig fur Osterreich / Europa fiir
zukinftige technologische Souveranitat

79% Malnahmen zur Reduktion des
Energieverbrauchs

marketmind

Bevolkerung + Unternehmen
E Unternehmen
fofoTotolel —

96% steigert Wettbewerbsfahigkeit von
Osterreichischen Unternehmen

93% Abtausch von fossilen durch
erneuerbare Energien

91% wichtig fiir Osterreich / Europa fiir
zukunftige technologische Souveranitat

90% beschleunigt Energie- und
Mobilitatswende

90% schafft Exportmdglichkeiten fur
Osterreichische Unternehmen

\ 4
-
4@\

NN

,Warum sollte Osterreich auch in Zukunft in Energieforschung investieren? Inwiefern stimmen sie folgenden Aussagen zum Nutzen der Energieforschung zu? Die Energieforschung
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Bevolkerung + Unternehmen

Der grofdte Nutzen aus Sicht der Bevdlkerung ist der positive Beitrag zum Klimaschutz.
Unter den Unternehmen wird die gesteigerte Wettbewerbsfahigkeit von osterr. Unternehmen als grofiter

Hebel bewertet.

Nutzen der Energieforschung

Prozent der Auskunftspersonen Top 2 Box

positiver Beitrag zum Klimaschutz -7 e 83 0
Abtausch von fossilen durch erneuerbare Energien Y AR mrmy .yl
Versorg.sicherheit / reduziert Abhéangigk. Energieimporte __ I 80

wichtig fur O./Europa fur zukiinft. technolog. Souverénitat I 79
MaRnahmen zur Reduktion des Energieverbrauchs I 79

schafft neue Arbeitsplatze in O. . 78
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Nutzen der Energieforschung marketmind

nach Geschlecht

Herr Osterreicher sieht bei einigen Aspekte deutlich mehr Nutzen als Frau Osterreicher, wie zum Beispiel
dem positiven Beitrag zum Klimaschutz, den Malinahmen zur Reduktion des Energieverbrauchs und der
gesteigerten Wettbewerbsfahigkeit von Unternehmen.

positiver Beitrag zum Klimaschutz

Abtausch von fossilen durch erneuerbare Energien

Versorg.sicherheit / reduziert Abhangigk.
Energieimporte

wichtig fiir ©./Europa fiir zukiinft. technolog.
Souveranitat

MaRnahmen zur Reduktion des Energieverbrauchs
schafft neue Arbeitsplatze in O.

steigert Wettbewerbsfahigk. von dsterr. Untern.

ist Voraussetzg. fur Zielerreichg. Klimaneutralitat 2040
in O.
beschleunigt Energie- und Mobilitatswende

unterstiitzt Bewusstseinsbildg. / steigert Interesse in
Bev.

schafft Exportmdglichk. fur dsterr. Untern.

reduziert die Energiekosten
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Nutzen der Energieforschung marketmind

nach Alter

Osterreicherlnnen Uber 50 Jahre beurteilen zahlreiche Aspekte deutliche positiver — junge Osterreicherinnen
unter 30 Jahren sind deutlich kritischer.

. ) ] Top 2 Box
positiver Beitrag zum Klimaschutz

Abtausch von fossilen durch erneuerbare Energien

Versorg.sicherheit / reduziert Abhangigk.
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,Warum sollte Osterreich auch in Zukunft in Energieforschung investieren? Inwiefern stimmen sie folgenden Aussagen zum Nutzen der Energieforschung zu? Die Energieforschung
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Nutzen der Energieforschung marketmind

nach Bildung

Osterreicherlnnen mit Matura sehen deutlich hoheren Nutzen der Energieforschung bei der Schaffung von
Arbeitsplatzen, der Zielerreichung Klimaneutralitat 2040 und der Schaffung von Exportmaoglichkeiten flr
Unternehmen.

positiver Beitrag zum Klimaschutz

Abtausch von fossilen durch erneuerbare Energien

Versorg.sicherheit / reduziert Abhangigk.
Energieimporte

wichtig fiir ©./Europa fiir zukiinft. technolog.
Souveranitat

MaRnahmen zur Reduktion des Energieverbrauchs
schafft neue Arbeitsplatze in O.

steigert Wettbewerbsfahigk. von dsterr. Untern.

ist Voraussetzg. fur Zielerreichg. Klimaneutralitat 2040
in O.
beschleunigt Energie- und Mobilitatswende

unterstiitzt Bewusstseinsbildg. / steigert Interesse in
Bev.

schafft Exportmdglichk. fur dsterr. Untern.

reduziert die Energiekosten
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Nutzen der Energieforschung marketmind

nach Wohnsitz-Region

Osterreicherlnnen aus West-Osterreich sehen deutlich mehr Nutzen der Energieforschung bei der
Entwicklung von MaRnahmen zur Energieverbrauchreduktion und der Energieforschung als Voraussetzung
um die Klimaneutralitat 2040 zu erreichen.

positiver Beitrag zum Klimaschutz

Abtausch von fossilen durch erneuerbare Energien

Versorg.sicherheit / reduziert Abhangigk.
Energieimporte

wichtig fiir ©./Europa fiir zukiinft. technolog.
Souveranitat

MaRnahmen zur Reduktion des Energieverbrauchs
schafft neue Arbeitsplatze in O.

steigert Wettbewerbsfahigk. von dsterr. Untern.

ist Voraussetzg. fur Zielerreichg. Klimaneutralitat 2040
in O.
beschleunigt Energie- und Mobilitatswende

unterstiitzt Bewusstseinsbildg. / steigert Interesse in
Bev.

schafft Exportmdglichk. fur dsterr. Untern.

reduziert die Energiekosten
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Nutzen der Energieforschung marketmind

nach Einkommen

Top 2 Box
positiver Beitrag zum Klimaschutz

Abtausch von fossilen durch erneuerbare Energien

Versorg.sicherheit / reduziert Abhangigk.
Energieimporte
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Nutzen der Energieforschung marketmind

nach Unternehmensstandort (

Unternehmen in Stid-Osterreich sehen den starksten Nutzen der Energieforschung in der Schaffung von
Exportmaglichkeiten und beim Leisten eines positiven Klimaschutzbeitrags.

steigert Wettbewerbsfahigk. von osterr. Untern.

Abtausch von fossilen durch erneuerbare Energien

wichtig fir O./Europa fiir zukiinft. technolog.
Souveranitat

beschleunigt Energie- und Mobilitatswende
schafft Exportmdglichk. fur ésterr. Untern.
positiver Beitrag zum Klimaschutz

MaRnahmen zur Reduktion des Energieverbrauchs

ist Voraussetzg. fur Zielerreichg. Klimaneutralitat 2040
in O.

schafft neue Arbeitsplatze in O.

Versorg.sicherheit / reduziert Abhangigk.
Energieimporte

unterstiitzt Bewusstseinsbildg. / steigert Interesse in
Bev.

reduziert die Energiekosten
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Nutzen der Energieforschung marketmind

nach Mitarbeiter-Anzahl

. ] Top 2 Box
steigert Wettbewerbsfahigk. von osterr. Untern.
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,Warum sollte Osterreich auch in Zukunft in Energieforschung investieren? Inwiefern stimmen sie folgenden Aussagen zum Nutzen der Energieforschung zu? Die Energieforschung

“
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Nutzen der Energieforschung marketmind

nach Branche

Betriebe der Energieversorgungs-Branche sehen deutlich mehr Nutzenaspekte (v.a. bessere
Wettbewerbsfahigkeit, Exportmaoglichkeiten, Malinahmen zur Energieverbrauchreduktion und neue
Arbeitsplatze) als Betriebe, die sich mit der Herstellung von Waren beschaftigen.

steigert Wettbewerbsfahigk. von osterr. Untern.

Abtausch von fossilen durch erneuerbare Energien

wichtig fir O./Europa fiir zukiinft. technolog.
Souveranitat

beschleunigt Energie- und Mobilitatswende
schafft Exportmdglichk. fur ésterr. Untern.
positiver Beitrag zum Klimaschutz

MaRnahmen zur Reduktion des Energieverbrauchs

ist Voraussetzg. fur Zielerreichg. Klimaneutralitat 2040
in O.
schafft neue Arbeitsplatze in O.

Versorg.sicherheit / reduziert Abhangigk.
Energieimporte

unterstiitzt Bewusstseinsbildg. / steigert Interesse in
Bev.

reduziert die Energiekosten
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marketmind

2

In welchen Bereichen sollte
Energieforschung betrieben werden?




Bevorzugte Bereiche der Energieforschung

marketmind

Energieforschung sollte besonders im Bereich Energiespeicher, Energienetze und klima-/umweltfreundlicher

Prozesse der Industrie forciert werden.

Prozent der Auskunftspersonen

Energiespeicher

Moderne Energienetze fir 100% erneuerbare Energie
Klima- und umweltfreundliche Prozesse in der Industrie
Photovoltaik

Bioenergie

Digitalisierung

Wasserstoff

Wasserkraft

Erdwarme und Geothermie
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Solarthermie

Windkraft
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sonstiges
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,In welchen der folgenden Bereiche sollte Ihrer Meinung nach in Osterreich Energieforschung betrieben werden?“

n==67

(6]
~

[¢)]
]

Sonstige Nennungen: Transport/Verkehr,
saisonale Energiespeicher, Monitoring,
Energie aus Abwasser, Bio-Gas, Synergien
von Nutzung von Abfallwarme, Osmose,
Batteriespeicher, Absorptionswarmepumpen,
Blockchain, Recycling, Energieberatung, etc.

60% 80% 100%
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Bevorzugte Bereiche der Energieforschung marketmind

nach Unternehmensstandort ( Bevsik W
evolkerung

Wahrend Unternehmen in Stid-Osterreich Energiespeicher, moderne Energienetze und Digitalisierung als
wichtige Bereiche sehen, sind es in Ost-Osterreich neben dem Energiespeicher die klima-
/umweltfreundlichen Prozesse in der Industrie.

Energiespeicher

Moderne Energienetze fur 100% erneuerbare Energie
Klima- und umweltfreundliche Prozesse in der Industrie
Photovoltaik

Bioenergie

Digitalisierung

Wasserstoff

Wasserkraft

Erdwéarme und Geothermie

Solarthermie

Windkraft
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Bevorzugte Bereiche der Energieforschung marketmind

nach Mitarbeiter-Anzahl

) ) Prozent der Auskunftspersonen
Energiespeicher

Moderne Energienetze fiir 100% erneuerbare Energie
Klima- und umweltfreundliche Prozesse in der Industrie
Photovoltaik

Bioenergie
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Wasserstoff
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Erdwéarme und Geothermie

Solarthermie

Windkraft
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,In welchen der folgenden Bereiche sollte Ihrer Meinung nach in Osterreich Energieforschung betrieben werden?“
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Bevorzugte Bereiche der Energieforschung marketmind

nach Branche

Die Energieversorgungs-Branche bevorzugt besonders stark die Themen Energiespeicherung, moderne
Energienetze und Digitalisierung. Betriebe der Warenherstellung sehen neben der Energiespeicherung und
Modernitat der Energienetze stark die Bioenergie.

) ) Prozent der Auskunftspersonen
Energiespeicher

Moderne Energienetze fur 100% erneuerbare Energie
Klima- und umweltfreundliche Prozesse in der Industrie
Photovoltaik

Bioenergie

Digitalisierung

Wasserstoff

Wasserkraft

Erdwéarme und Geothermie

Solarthermie

Windkraft
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- Cesamt Herstellung Waren Energieversorgung
freiberufl./techn. DL* — Sonstige Branchen

,In welchen der folgenden Bereiche sollte Ihrer Meinung nach in Osterreich Energieforschung betrieben werden?“
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Key Findings

o

Wichtigkeit und

Nutzen der
Energieforschung
sehr hoch!

marketmind

Die Energieforschung wird noch an Wichtigkeit zunehmen!
93% der Unternehmen erachten die Energieforschung auch in
Zukunft als (sehr) wichtig (aktuelle Wichtigkeit: 89%).

3 von 4 Osterreicherlnnen und 96% der Unternehmen
erachten Investitionen der 6ffentlichen Hand in Forschung
und Innovationen als (sehr) sinnvoll.

Die Top 3 Grinde fur die Sinnhaftigkeit umfassen bei
Osterreicherlnnen der positive Klimaschutzbeitrag, der
Abtausch von fossilen durch erneuerbare Energien und die
Versorgungssicherheit.

Bei Unternehmen hingegen sind die Top 3 Grinde die
Steigerung der Wettbewerbsfahigkeit der dsterreichischen
Unternehmen, der Abtausch von fossilen durch erneuerbare
Energie und die Wichtigkeit fir Osterreich/Europa fiir
zukUnftige technologische Souveranitat.

Die Unternehmen empfehlen ganz besonders die Forcierung
von Energieforschung in den Bereichen Energiespeicherung,
moderne Energienetze fur 100% erneuerbare Energie und
klima-/umweltfreundliche Prozesse in der Industrie.
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marketmind
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Wie hoch ist Kauf- und
Preisbereitschaft
fur ,,Made in Austria?“




Kaufwahrscheinlichkeit innovative Energietechnologien aus Osterreich marketmind

..ﬂ Bevolkerung

Unternehmen
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’@‘ Anmerkung: Die Top2 Box umfasst all jene Befragten, die auf einer Skala von 1 bis 5 die Note 1 oder 2 vergeben haben.

-
,Konnten Sie sich vorstellen innovative Energietechnologien aus Osterreich bevorzugt zu kaufen?*
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Kaufwahrscheinlichkeit innovative Energietechnologien aus Osterreich marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

Unternehmen konnen sich noch deutlich starker zu innovativen Energietechnologien bewegen lassen als die
Bevolkerung.

Prozent der Auskunftspersonen

Bevolkerung

Sleleletele
Unternehmen

20% 40% 60% 80% 100% 0% 25% 50% 75% 100%

m 1 = Ja, kann ich mir sehr gut vorstellen Q ﬁ o
u?

3
4
5 = Nein, kann ich mir tberhaupt nicht vorstellen

,Kénnten Sie sich vorstellen innovative Energietechnologien aus Osterreich bevorzugt zu kaufen?*
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marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

Kaufwahrscheinlichkeit innovative Energietechnologien aus Osterreich
nach demografischen Kriterien

Osterreicherlnnen mit Matura und in West-Osterreich zeigen eine iberdurchschnittliche Kaufbereitschaft.
Bei den Unternehmen sind die Betriebe aus Westosterreich und Betriebe, die Waren herstellen, kaufwilliger.

Gesamt
Geschlecht
weiblich

mannlich

Alter

18-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-65 Jahre
Bildung
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Einkommen
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€ 3.000 - € 3.999
€ 4.000 oder mehr
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,Kénnten Sie sich vorstellen innovative Energietechnologien aus Osterreich bevorzugt zu kaufen?*
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Qualitatsanmutung ,Made in Austria® marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

o 8 von 10 Osterreicherlnnen als auch Unternehmen verbinden ,Made in Austria“ mit hoher Qualitat.

Prozent der Auskunftspersonen

Bevolkerung

Sleleletele
Unternehmen 84

,Sind Sie der Meinung, dass ,Made in Austria“ bei Energietechnologien fir hohe Qualitat steht?”
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Qualitatsanmutung ,Made in Austria® marketmind

nach demografischen Kriterien

Unter den Osterreicherinnen sind besonders die jungen Erwachsenen unter 20 Jahre und die 40-49-Jahrigen
o Uberzeugt von der Qualitat — ebenso Personen mit h6herem Einkommen. Unternehmen aus West-Osterreich
und Betriebe, die Waren herstellen, sind besonders vom Label ,Made in Austria“ Uberzeugt.

.'m Bevolkerung 'ﬁ‘ Unternehmen

Prozent der Auskunftspersonen Prozent der Auskunftspersonen

Gesamt Gesamt 16

Geschlecht
weiblich Unternehmensstandort

mannich Ost-Osterreich 17

Alter West-Osterreich gg | 12

18-29 Jahre _21_ 10 siid-Osterreich 24

30-39 Jahre 87 13
40-49 Jahre 90 ! 10 Mitarbeiter-Anzahl

50-65 Jahre 18 <10 MA* 23

Bildung 10-19 MA* 18
ohne Matura 13
mit Matura 15 20-49 MA* 100
Wohnsitz-Region 50-249 MA* 100
Ost-Osterreich 5 250 MA oder mehr 27
West-Osterreich I EEn 14
Sud-Osterreich 12 Branche

Einkomrmen Herstellung Waren ) ¢

€ 1.999 oder weniger 15 Energieversorgung “ 20
€2.000 -€2.999 IETm— 14 29

i *
€3.000-€3.999 IEE——EN{)——7 freiberufl./techn. DL

€ 4.000 oder mehr 18 sonstige Branchen 16
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Hja nein mja nein

,3ind Sie der Meinung, dass ,Made in Austria“ bei Energietechnologien fur hohe Qualitat steht?*
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Aufpreisbereitschaft PV-Anlage ,Made in Austria® marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

58% der Unternehmen ware (noch) bereit eine PV-Anlage ,Made in Austria“ zu kaufen, wenn es einen
Aufpreis von 10% implizieren wirde.

Prozent der Auskunftspersonen

Bevolkerung

Unternehmen

20% 60% 80%

maximal 5% m20% m30% ® 50% oder mehr

,otellen Sie sich vor, Sie mdchten eine Photovoltaikanlage installieren, die rund € 10.000 kostet. Wie viel Aufpreis waren Sie bereit zu zahlen fur eine Anlage ,Made in Austria“, d.h.
hergestellt mit einer hohen Wertschépfung in Osterreich?*
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Aufpreisbereitschaft PV-Anlage ,Made in Austria® marketmind
nach demografischen Kriterien

Bevolkerung + Unternehmen

0 Osterreicherlnnen zwischen 40-49 Jahren sind am preissensibelsten.

‘m Bevolkerung 'm1 Unternehmen

Prozent der Auskunftspersonen Prozent der Auskunftspersonen

Gesamt 36 37 18 Gesamt 13 58

Geschlecht
weiblich 37 Unternehmensstandort

mannlich 35 Ost-Osterreich 17 52
Alter West-Osterreich 14 64

18-29 Jahre 25 Sud-Osterreich 7 60
30-39 Jahre 39

40-49 Jahre 46 Mitarbeiter-Anzahl
50-65 Jahre 36 <10 MA* 55)
Bildung 10-19 MA* 55

ohne Matura 40 .
mit Matura 28 20-49 MA 50

Wohnsitz-Region 50-249 MA*

Ost-Osterreich 39 250 MA oder mehr 72
West-Osterreich 36
Sud-Osterreich 35 Branche
Einkommen Herstellung Waren

€ 1.999 oder weniger 43 Energieversorgung 11 61

€ 2.000 - € 2.999 31
1 *
€3.000 - € 3.999 36 freiberufl./techn. DL 15 62

€ 4.000 oder mehr 29 sonstige Branchen 14 52
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0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

maximal 5% 10% maximal 5% 10%
m20% m30% m20% m 30%
m 50% oder mehr m 50% oder mehr

,otellen Sie sich vor, Sie mdchten eine Photovoltaikanlage installieren, die rund € 10.000 kostet. Wie viel Aufpreis waren Sie bereit zu zahlen fur eine Anlage ,Made in Austria“, d.h.
hergestellt mit einer hohen Wertschépfung in Osterreich?*

n =516 (258/258/103/108/109/196/345/171/153/180/183/117/114/97/80); 67 (24/26/17/13/11/10/22/17/20/14/32) |

+ leine Stichprobe Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 | 78




Key Findings

Investitions- und
Aufpreis-
bereitschaft ist
vorhanden!

marketmind

O Fir drei Viertel der Osterreicherlnnen bzw. 9 von 10
Unternehmen ist der Kauf von innovativen
Energietechnologien ,,Made in Austria® vorstellbar. Beide
Zielgruppen stimmen uberein, dass ,Made in Austria“ fur hohe
Qualitat steht.

Die prozentuelle Aufpreisbereitschaft fur eine Photovoltaik-
Anlage ist bei Unternehmen hoher als bei Osterreicherlnnen -
die Uberwiegende Mehrheit der Osterreicherlnnen und
Unternehmen kann bei einem Aufpreis von maximal

5% zur Installation einer PV-Anlage ,Made in Austria“
bewogen werden.

Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |
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Unterstutzungs-
absichten
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2

Wie hoch ist das Involvement?




Interesse an Projektbeteiligung fur neue Energietechnologien marketmind

Bevolkerung + Unternehmen
Bevolkerung E Unternehmen
fololeTeYet

70%

...der Osterreicherlnnen
haben Interesse sich an
einem Projekt fur neue
Energietechnologien zu
beteiligen.

i

81%

...der Unternehmen haben
Interesse selbst an einem
Feldtest flr neue
Energietechnologien
mitzumachen.

=ije = e =3l e =M e = e =i e ¢
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Bevolkerung: ,Wenn es die Moglichkeit gabe, hatten Sie Interesse sich selbst an einem Projekt fir neue Energietechnologien zu beteiligen (z.B. an Photovoltaik-Gemeinschaften
zur gemeinsamen Stromerzeugung)?*

Unternehmen: ,Wenn es die Moglichkeit gabe, hatten Sie Interesse selbst an einem Feldtest fiir neue Energietechnologien mitzumachen (z.B. an Projekten wie BLOCKCHAIN
GRID, das Teilen Uberschissiger Stromkapazitaten aus erneuerbarer Energie)?*

n =516/67 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |



Interesse an Projektbeteiligung fur neue Energietechnologien marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

7 von 10 Osterreicherlnnen und 8 von 10 Unternehmen haben Interesse sich an einem Energietechnologie-
Projekt zu beteiligen.

Prozent der Auskunftspersonen

o 30

Sleleletele
Unternehmen 81 19

Bevolkerung: ,Wenn es die Mdglichkeit gabe, hatten Sie Interesse sich selbst an einem Projekt fiir neue Energietechnologien zu beteiligen (z.B. an Photovoltaik-Gemeinschaften
zur gemeinsamen Stromerzeugung)?*

Unternehmen: ,Wenn es die Moglichkeit gabe, hatten Sie Interesse selbst an einem Feldtest fiir neue Energietechnologien mitzumachen (z.B. an Projekten wie BLOCKCHAIN
GRID, das Teilen Uberschissiger Stromkapazitaten aus erneuerbarer Energie)?*

n = 516/67 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




Interesse an Projektbeteiligung fur neue Energietechnologien marketmind

nach demografischen Kriterien

Frauen, 30-39-Jahrige und Personen mit hherem Einkommen haben grol3es Interesse sich zu beteiligen.
Bei Unternehmen zeigen besonders Betriebe aus West-Osterreich Interesse.

.'m Bevolkerung 'ﬁ‘ Unternehmen

Prozent der Auskunftspersonen Prozent der Auskunftspersonen

Gesamt 30 Gesamt 19
Geschlecht
weiblich 25 Unternehmensstandort

ménnlich 24 Ost-Osterreich 17

Alter West-Osterreich 88 1 12

18-29 Jahre 32 Siid-Osterreich 35

30-39 Jahre 25
40-49 Jahre 28 Mitarbeiter-Anzahl
50-65 Jahre 32 < 10 MA*
Bildung 10-19 MA*
ohne Matura o2
mit Matura 26 20-49 MA*
Wohnsitz-Region 50-249 MA*
Ost-(__)sterreich 29 250 MA oder mehr 23
West-Osterreich 29
sud-Osterreich 31 Branche

Einkommen Herstellung Waren 18
€1.999 oder weniger 33 Energieversorgung 25

€ 2.000 - € 2.999 24

i -
€3.000 - € 3.999 20 freiberufl./techn. DL 79 21
€ 4.000 oder mehr 2 sonstige Branchen 16

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Hja nein mja nein

Bevolkerung: ,Wenn es die Mdglichkeit gabe, hatten Sie Interesse sich selbst an einem Projekt fir neue Energietechnologien zu beteiligen (z.B. an Photovoltaik-Gemeinschaften
zur gemeinsamen Stromerzeugung)?*

Unternehmen: ,Wenn es die Moglichkeit gabe, hatten Sie Interesse selbst an einem Feldtest fiir neue Energietechnologien mitzumachen (z.B. an Projekten wie BLOCKCHAIN
GRID, das Teilen Uberschissiger Stromkapazitaten aus erneuerbarer Energie)?*

n =516 (258/258/103/108/109/196/345/171/153/180/183/117/114/97/80); 67 (24/26/17/13/11/11/10/22/17/20/14/32) |
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Grinde fur/gegen eine Unternehmensbeteiligung marketmind

Unternehmen wirden am ehesten aufgrund des personlichen Interesses/der Mdglichkeit etwas
o auszuprobieren und der Moglichkeit einen eigenen Beitrag zu den Klimazielen zu leisten, mitmachen.
Der starkste Grund, der dagegen spricht, ist der geringe Bedarf/wenig Nutzen.

Prozent der Auskunftspersonen

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Hja
— -
ilte) ilte .
nur, wenn Interesse an nur, wenn kein Interesse an

Feldtest besteht ) Feldtest besteht
Griinde dafir % der APN % der APN

personliches Interesse / selber etwas testen kdnnen kein Bedarf / nicht umsetzbar / sehe keinen Nutzen

eigenen Beitrag leisten / Erreichung der Klimaziele
Energieverschiebung / alternat. Energien (besser) nutzen negativ Assoziationen zu Blockchain

Aufbau von Know-How / Erkenntnisgewinn

L . . nicht mein Themen-/Interessensbereich
Forschung und Innovation im Bereich neue Technologien

Kostenvorteil / Anreize / hdhere Ertrage zu kompliziert / zu aufwéndig

Bewusstsein fiir neue Technologien schaffen
Innovationen aus Osterreich fordern Kosten

Vernetzung
Mangel an Ressourcen

Imageforderung fiir das Unternehmen . Sonstige
Sonstige Nennungen: Nennungen:

Versorgungssicherheit nahere Infos notwendig, sonstiges Gesamtenergie-

sonstiges Feldtests notig, etc. verbrauch, etc.

weil3 nicht / keine Angabe weifs nicht / keine Angabe

0%
,Wenn es die Moglichkeit gabe, hatten Sie Interesse selbst an einem Feldtest flir neue Energietechnologien mitzumachen (z.B. an Projekten wie BLOCKCHAIN GRID, das Teilen
Uberschussiger Stromkapazitaten aus erneuerbarer Energie)?“ | ,Was spricht fur Sie daftr?“ | ,Was spricht fur Sie dagegen?“

n=067;54; 13 Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




Grunde fur eine Unternehmensbeteiligung | Verbatims

22% personliches Interesse /
selber etwas testen kdnnen

-
/ -
S ~
S ~_

JPersénliches Umfeld und Situation im
Zusammenhang mit einer Immobilie und
der Uberlegung in erneuerbare Energie zu

___investieren.”

,Man muss offen flir Neues sein und testen
ob es auch sinnvoll jst.“

22% eigenen Beitrag leisten /
Erreichung der Klimaziele

- fit fur die Zukunft*

17% Aufbau von Know-How /
Erkenntnisgewinn

-

»Erfahrung mit Pilotanlagen in der
Kleinwasserkraft, Interesse an

technologischen Verbesserungen*®

9% Forschung und Innovation im
Bereich neue Technologien

»von Anfang an dabei sein”

.

Laktive Teilnahme an der
Technologieentwicklung“

marketmind

9% Bewusstsein flr neue
Technologien schaffen

sneue Technologien salonfahig zu machen*

L,erneuerbare Energietechnik besser unter
die Leute bringen*

7% Innovationen aus Osterreich
fordern

-

»Erkenntnisse fur die Forschung und damit
fur Osterreich auf dem Weg zur 100%

erneuerbaren Versorgung*

—

,Wir missen alle Mdglichkeiten
ausschopfen um die Klimaziele zu
erreichen.

20% Energieverschiebung /
alternat. Energien (besser) nutzen

_

,Energie aus Photovoltaik sollte selbst
verbraucht bzw. im nahen Umfeld genutzt
werden.”

,optimales Nutzen verfugbarer Energie*

,Was spricht fiir Sie dafiir?”

n=>54

9% Kostenvorteil / Anreize /
hohere Ertrage

Lpreiswerte erneuerbare Energie”
T

6% Vernetzung

~,gemeinsame Anstrengungen = Verteilung

der Last auf mehrere Schultern”

,Voraussetzung fir eine derartige
Teilnahme wéaren bestimmte Anreize.”

4% Imageforderung fur das
Unternehmen

L2Wirkung nach AulRen, héhere Ertrdge”

Stimmungsbarometer Energieforschung 2021 |




Key Findings

Unterstutzungs-
absichten fur

neue Energie-
technologie-
projekte
vorhanden!

marketmind

O Ein Involvement fiir Energietechnologie-Projekte ist definitiv
vorhanden: 70% der Osterreicherlnnen und 81% der
Unternehmen (besonders Betriebe aus Westosterreich) haben
Interesse sich an einem Projekt fur Energietechnologien zu
beteiligen.

Unternehmen nennen als Grunde fur eine Beteiligung
besonders das personliche Interesse, das Leisten eines
eigenen Klimabeitrags, die Nutzung von alternativen Energien
und den Aufbau von Know-How.
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Zukunftsausblick
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Profitieren die heimischem
Unternehmen von den
Entwicklungen im Bereich
Energieforschung?




Nutzen der Entwicklungen im Bereich Energieforschung fur heimische marketmind

Unternehmen ( Bevolkerung w

3%

... der Unternehmen geben an, dass die
heimischen Unternehmen von den
Entwicklungen im Bereich Energieforschung
(sehr) stark profitieren (Top 2).
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Nutzen der Entwicklungen im Bereich Energieforschung fiir heimische marketmind
Unternehmen | nach Unternehmensstandort, Mitarbeiter-Anzahl und Branche (——

Besonders Unternehmen in West-Osterreich und Betriebe, die Waren herstellen, sehen einen Nutzen der
heimischen Unternehmen von den Entwicklungen der Energieforschung.

Prozent der Auskunftspersonen Summe Kategorie 3 + 4

Gesamt 16 39 L e
Unternehmensstandort
Ost-Osterreich 17 38 L
West-Osterreich [JlEMl 12 D s O
Siid-Osterreich 24 s ss
Mitarbeiter-Anzahl
<10 MA* 15 N 62
10-19 MA* 18 s s2
20-49 MA* 9 I 73
50-249 MA* 30 s o
250 MA oder mehr [JIEI 14 -
Branche
Herstellung Waren Il 12 s 2 0
Energieversorgung 15 Bl o
freiberufl./techn. DL* 7 29 s
sonstige Branchen [l 22 31 L

0% 20% 40% 60% 80% 100% O 25 50 75 100
m heimische Unternehmen profitieren Gberhaupt nicht Q _ o
heimische Unternehmen profitieren eher wenig
heimische Unternehmen profitieren eher stark
m heimische Unternehmen profitieren sehr stark

»,Ganz unabhangig von der Corona-Krise, wie stark schatzen Sie profitieren die heimischen Unternehmen von den Entwicklungen im Bereich Energieforschung?*

n = 67 (24/26/17/13/11/11/10/22/17/20/14/32) | *kleine Stichprobe Stimmungsbarometer Energieforschung 2021
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Welche Wiunsche werden geauliert?




Wiinsche fiir Energieforschung in Osterreich marketmind

o Die Unternehmen wiinschen sich besonders ein Angebot an alternativen erneuerbaren Energieformen.

Prozent der Auskunftspersonen

alternative erneuerbare Energieformen anbieten

N
N

mehr Férderprogramme schaffen / Anreize fur Férderungen

[EnY
©

Technologie-Offenheit / Vernetzung / Rundum-Blick férdern

=
o]

Energiespeicher-Losungen anbieten

Iy
[e]

weniger blrokrat. Forderungen / agilere Projektorganisation

=
[e]

Energiemonitoring/-systeme / Energieeinsparung aufzeigen

IRy
N

Fordermittel erhbhen

=
o

Demonstrationsprojekte / Pilotprojekte starten

dezentrale Versorgung / Energieautarkie

© ©

Entwicklung von konkreten Umsetzungsstrategien
Anreize schaffen sich mit dem Thema zu beschaftigen

Entwicklung einer Gesamtstrategie / langfristige Ziele

~N N~

Forderangebot nicht auf bestimmt. Adressaten beschréanken

Anreize fur Umstieg schaffen

o O

generell (mehr) Information / leichtere Zugénglichkeit

rasches Handeln / schnellere Umsetzung von Projekten

EEEN

sonstiges

weil3 nicht / keine Angabe

0%

,Nun sind wir fast am Schluss der Befragung angelangt. Welche konkreten Entwicklungen wiinschen Sie sich persénlich fiir die Energieforschung in Osterreich? Was soll zukinftig
verstarkt angeboten werden?*
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Wiinsche fiir Energieforschung in Osterreich | Verbatims 1/3 marketmind

© 37% alternative erneuerbare Energieformen anbieten:
39 Einbindung von Elektrofahrzeugen in das Stromnetz
37 Unterstlitzung von Energietechnologien im IndustriemaRstab - die Zeit der Labor- und Containeranlagen ist vorbei.

33 Konzepte zur Férderung erneuerbarer Energieerzeugung ohne Verbote spezifischer Technologien, z.B. Lenkung durch Steuern CO,

© 22% mehr Férderprogramme schaffen / Anreize fiir Forderungen:
37 Forschungsaktivitdten bei neuen Technologien wie Hybridmodule zur Warmwasser- und Stromerzeugung
39 Fokus auf Forschung im Bereich Solarenergie, Solarthermie und Photovoltaik

37 mehr Forderung fiir Blue Sky Ansatze auch ohne Industriebeteiligung und allgemein Mdglichkeiten neue Ideen auszuprobieren

© 19% Technologie-Offenheit / Vernetzung / Rundum-Blick férdern:
37 Bewertung des 6kologischen Fuabdrucks fiir die erneuerbaren Energieformen
33 Bewertung von Strategien und MalRnahmen nach CO, Impact anstatt nach populistischen Meinungen bewerten
39 Beobachtung der Rebound-Effekte

© 18% Energiespeicher-Lésungen anbieten:

) Energiespeicherung: wie kann ich TWh vom Sommer auf den Winter speichern — Im Sommer Uberschuss ins Ausland zu liefern und im Winter aus
dem Ausland zu beziehen — das geht sich nicht aus.

33 Pumpspeicherkraftwerke bauen

39 saisonale Speicherung mit hohen Kapazitaten

© 16% weniger biirokratische Foérderungen / agilere Projektorganisation:
37 Forderungen in Abhangigkeit der Steuerleistung, Konzerne ohne Steuerleistung sollen keine Férderung erhalten
39 unkomplizierte Férderprogramme

,Nun sind wir fast am Schluss der Befragung angelangt. Welche konkreten Entwicklungen wiinschen Sie sich persénlich fiir die Energieforschung in Osterreich? Was soll zukinftig
verstarkt angeboten werden?*
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Wiinsche fiir Energieforschung in Osterreich | Verbatims 2/3 marketmind

© 16% Energiemonitoring/-systeme / Energieeinsparung aufzeigen:
33 Unterschiede zwischen Jahresverbrauch und Jahresganglinie starker beachten und kommunizieren
39 Entwicklungen zur Energieeinsparung im 6ffentlichen Bereich, z.B. bedarfsgerechte Straflenbeleuchtung

37 Energie-Buchhaltung: Verbrauch erneuerbare und nicht erneuerbare Energie sollte geférdert werden

O 12% Fordermittel erhéhen:
33 Forderungen / Satze fiir 6sterreichische KMU's verstarken und forcieren/erhéhen

39 dringende Starkung von Energieforschungsprogrammen — TRL 1 5: zumindest keine weitere Senkung von Ausschreibungsvolumen fir das
Energieforschungsprogramm

© 10% Demonstrationsprojekte / Pilotprojekte starten:
39 Sandboxes zum Ausprobieren
39 Bau und Betrieb von Prototypen und Demonstrationsanlagen

39 Schwerpunkt auf Themen, die schon erfolgreich im Einsatz sind und dabei helfen sie zur Markreife zu entwickeln

O 9% dezentrale Versorgung / Energieautarkie:

37 Die Forschung soll auch verstarkt die angewandte Produktherstellungsprozesse in Angriff nehmen. Es gibt sehr viel Energiefresser und die
Unternehmen sind nicht bereit das zu beenden.

33 dezentrale Smart Grids

© 9% Entwicklung von konkreten Umsetzungsstrategien:
37 Die Forschung soll am Ende des Projektes eine marktfahige fiir unternehmen nutzbare Produkt liefern und nicht nur nutzlose Dokumentation.
39 Forschungsférderung noch starker mit Investitionsférderung koppeln, um die Umsetzung zu ermdéglichen.

39 Umsetzungsstrategien fir die breite Anwendung auf Basis bestehender Technologien

Stimmungsbarometer Energieforschung 2021




Wiinsche fiir Energieforschung in Osterreich | Verbatims 3/3 marketmind

© 7% Anreize schaffen sich mit dem Thema zu beschiftigen:
37 mehr energiebezogene Inhalte in der Lehre Uber Elektronik, IT, Bauwesen, Architektur, Verkehr etc. an HTLs und Universitaten

33 Akzeptanzfoérderung fir die Errichtung von PV- und WindgroRanlagen

© 7% Entwicklung einer Gesamtstrategie / langfristige Ziele:
37 langfristige Ziele, nicht nur moderne, kurzfristige, politische Ziele
13 osterreichweite Roadmap zum Wechsel auf alternative Energieformen

37 Gesamtstrategie fir Energiewenden / Energieforschung — Jeder macht derzeit irgendwas, z.B. bei der Mobilitatswende.

© 7% Forderangebot nicht auf bestimmt. Adressaten beschrinken:

37 Die FFG soll auch nicht nur Universitaten und Forschungszentren gelten. Die Vergabe der Férdergelder sollen auch flr Privatunternehmer und
Privatpersonen ohne Zwangsmitwirkung mdéglich sein.

3 attraktivere Fordertarife fiir KMU's, die auch tatsachlich innovative Fragestellungen mit hohem Vermarktungsrisiko ermoglichen

© 6% Anreize fiir Umstieg schaffen:
37 Anreizsysteme fir GreenTech und erneuerbare Energie Made in Austria

37 bessere Einspeisetarife

© 6% generell (mehr) Information / leichtere Zuganglichkeit:
37 kontinuierliche Informationen, objektive Zahlen/Daten, ob die Gesamtentwicklung einzelner Branchen in die richtige Richtung geht

37 leichtere Zuganglichkeit zu Informationen iber neue Lésungen: Was gibt es, was geht, state of the art, etc.

© 4% rasches Handeln / schnellere Umsetzung von Projekten:

37 Forschung dauert oft sehr lange, in 20 Jahres miissen wir fertig sein!

,Nun sind wir fast am Schluss der Befragung angelangt. Welche konkreten Entwicklungen wiinschen Sie sich persénlich fiir die Energieforschung in Osterreich? Was soll zukinftig
verstarkt angeboten werden?*
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Key Findings

Energieforschung
leistet einen

positiven Beitrag
fur heimische
Unternehmen!

marketmind

© Die Energieforschung hat einen nachhaltigen Nutzen - drei
Viertel der Unternehmen geben an, dass die heimischen
Unternehmen (sehr) stark von den Entwicklungen in der
Energieforschung profitieren.

Fir die Zukunft aulern die Unternehmen besonders den
Wunsch eines Angebots an alternativen erneuerbaren
Energieformen (wie z.B. Einspeisung von Elektrofahrzeugen
ins Stromnetz, Roll-out von Energietechnologien im
Industriemalistab).
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Fazit
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Unternehmen mit guter
Wahrnehmung — in der Bevolkerung
Potential vorhanden!




marketmind

Zusammenfassung

Reges Interesse an Energieforschung
in der Bevolkerung

Grunde, warum eine Edukation und Kommunikation in der
Bevdlkerung erfolgen sollte:

© Gesamteindruck gut, aber noch Potential nach oben vorhanden

O sehr wenige Osterreicherlnnen haben sich mit dem Thema
beschaftigt, jedoch besteht reges Interesse

O Investitionsbereitschaft fiir und Interesse an einer
Projektbeteiligung flir neue Energietechnologien ist auf einem
guten Niveau - ,Made in Austria“ wird jetzt schon als qualitativ
hochwertig wahrgenommen

Stimmungsbarometer Energieforschung 2021
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Empfehlung

Bildungs- und Aufklarungsfunktion in
der Bevolkerung noch starker forcieren

O Vermittlung von Wissen zu Energieforschungsprojekten
(z.B. in Schulen, Universitaten/FHs, Laboren)

O Plakat- und Sujet-Kampagne iiber Spezialthemen, Projekte oder
innovative Firmen launchen (z.B. Out-of-home, TV-/Radio-Spots) —
verstarkte Push statt Pull-Kommunikation

© Online-/Social Media-Kampagne zur Edukation entwickeln
(z.B. Quiz, Gewinnspiel)

O Website als Informations-/Bildungskanal nutzen
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Marketing Evolution

fresh thinking for powerful marketing

Wir machen das Marketing durchschlagskraftiger und erhéhen
den Markenwert unserer Kunden. Dazu kombinieren wir Marketing
Research und Consulting zu einer maBgeschneiderten Ldsung.
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Anhang
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Auf welchem Kanal wird
Kommunikation mit dem Klima- und
Energiefonds gewunscht?




Kontakt mit Klima- und Energiefonds marketmind

Bevolkerung + Unternehmen

In der Bevdlkerung ist der Kontakt gering, aber jeder Zweite winscht sich Infos — vorwiegend Uber die
Website. Ein Grolf3teil der Unternehmen hatte bereits Kontakt und méchte sogar noch mehr Gber die

Aktivitaten erfahren (bevorzugt GUber Newsletter).

Kontakt in der Vergangenheit? Mehr Infos gewlinscht? Praferierter Kanal

ilte .
% der APN % der APN % der APN\S{/”% wenn mehr Infos Gber
Aktivitaten gewtinscht

Website

Bevolkerung 29 54 Bevolkerung 44 Newsletter
Zeitungen

Social Media

fofololetsl fofotolelel Lange Nacht der
Forschung /

Ausstellungen in Museen

sonstiges

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60%  80%

mJa, ich habe an einem vom Klima- und Energiefonds geférderten
Projekt mitgearbeitet bzw. eine Férderung erhalten. )
m Ja, ich habe vom Klima- und Energiefonds gehért und kénnte mir
vorstellen in Zukunft an einem vom Klima- und Energiefo
Ja, ich habe schon vom Klima- und Energiefonds gehort.

LIED nein m Bevolkerung Unternehmen

Nein, kenne ich nicht.
,2Hatten Sie bereits einmal Kontakt mit dem Klima- und Energiefonds?“ | ,Mdchten Sie mehr Gber die Aktivitaten des Klima- und Energiefonds erfahren? |
,Welchen Kanal wiirden Sie praferieren?*
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